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Seit der vergangenen Hochrechnung des IfM Bonn zur Bedeutung der eigen-
timer- und familiengefiihrten Unternehmen, die im Jahre 2001 fir die Daten
von 1998 vorgenommen wurde, hat sich das Wettbewerbsumfeld erheblich
verandert: Sowohl die technische Entwicklung (Stichwort: Digitalisierung) als
auch die fortschreitende Globalisierung stellen vollig neue Anforderungen an
die Unternehmen. Um zu ermitteln, wie sich die mittelstandische Wirtschaft
unter diesen geédnderten Bedingungen behauptet hat, wurden im Rahmen der
vorliegenden Untersuchung rund 16.500 Unternehmen, nach Rechtsformen
differenziert, auf ihre Eigentums- und Leitungsstrukturen hin untersucht.

Leichter Anteilsrickgang bei den eigentimer- und familiengefiihrten Un-
ternehmen

Der Anteil der eigentimer- und familiengeftihrten Unternehmen an allen Un-
ternehmen in Deutschland ist zwischen dem Jahr 1998 und der aktuell vorlie-
genden Unternehmensstatistik (2014) um 1,2 Prozentpunkte von 94,8 % auf
aktuell 93,6 % zurtickgegangen. Offensichtlich Gberwogen bei der Bewéltigung
der erforderlichen Anpassungen die Vorteile der Grol3unternehmen und Unter-
nehmensgruppen, die im Regelfall auf mehr Ressourcen als mittelstdndische
Unternehmen zurickgreifen kbnnen. Trotz dieses Riickgangs ist weiterhin die
weit Uberwiegende Anzahl der Unternehmen eigentimer- und familiengefthrt.
Die Uberragende Bedeutung des Mittelstandes fur die deutsche Volkswirt-
schaft ist damit immer noch gegeben.



Typisierung von Unternehmen nach den pragenden
Merkmalen des Mittelstandes

Unabhéngig Abhéngig
Identitat von Eigentum Auseinanderfallen von Eigentum und Leitung=
und Leitung managementgefuhrte Unternehmen
Publikums-
Eigentiimer- Familiengefiihrte ~ Familienkontrollierte  gesellschaften abhangige
unternehmen Unternehmen Unternehmen mit zahlreichen Unternehmen

Anteilseignern

Mittelstandische Charakteristika m

e © IfM Bonn 14 07 208

"Komplexe Unternehmen" spielen aktuell noch eine untergeordnete Rolle

In der Wirtschatft ist seit lAngerem das Phanomen zu beobachten, dass Unter-
nehmen in mehrere, nur formal selbststandige, rechtliche Einheiten aufgespal-
ten werden. Diese treten jede fur sich am Markt nicht in Erscheinung. Um
dadurch bedingte Verzerrungen der Unternehmensstatistik zu vermeiden, soll-
ten diese Einheiten zu einem sogenannten "komplexen Unternehmen" konso-
lidiert werden. Im Rahmen unserer Untersuchung zeigte sich, dass derartige
Strukturen in der Praxis nicht oft auftreten. Nur rund 33.300 rechtliche Einhei-
ten konnten als solche Hilfseinheiten identifiziert werden. Das entspricht in et-
wa jedem hundertsten Unternehmen in der deutschen Wirtschatft.



Beispiel flr ein komplexes Unternehmen

Verwaltung +
Management

Verwaltung +
Management

Holding

Forschung und
Vorprodukt Entwickl%ng

Endprodukt Marketing

~_

v Verkaufsforderung Die Pfeile zeigen die
Bereitstellung von Gitern
und Dienstleistungen

Markt innerhalb der Gruppe

der rechtlichen Einheiten
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Quelle: Hauser, H.-E. (2005): The European Commission Recommendation on Small and Middle
Enterprises — Impacts oft the correct application of a rigid definition, in: IfM Bonn (Hrsg.):
Jahrbuch zur Mittelstandsforschung 1/2005, Schriften zur Mittelstandsforschung Nr. 108 NF,
Wiesbaden.

In eigentimer- und familiengeflhrten Unternehmen ist nicht einmal eines von
dreihundert Unternehmen eine Hilfseinheit. AulR3erhalb des Mittelstandes sind
komplexe Unternehmen dagegen bereits weit verbreitet: Betrachtet man nur
die managementgefiihrten Unternehmen, so ist mehr als jede zehnte rechtli-
che Einheit nur auf dem Papier ein "echtes" Unternehmen. Dieser Unterschied
bleibt nicht ohne Auswirkungen auf den Mittelstandsanteil: Bereinigt man die
Unternehmensstatistik um diese "Pseudo-Unternehmen” sind 94,2 % aller Un-
ternehmen eigentiimer- und familiengefthrt.

Weitere Informationen

Wolter, H.-J. (2017): Die Bedeutung der eigentiimer- und familiengefihrten Un-
ternehmen in Deutschland, in: IfM Bonn: IfM-Materialien Nr. 253, Bonn.
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